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Start der globalen Kampagne „All Around the Wheel“: Neue Initiative rückt die 

umfassende Kompetenz von febi „alles rund ums Rad“ in den Mittelpunkt 

 

 
Mit „All Around the Wheel“ startet febi eine neue globale Kampagne, die den 

strategischen Fokus der Marke für die kommenden Jahre prägen wird. Ziel der 

Initiative ist es, die umfassende Kompetenz von febi in den Bereichen Lenkung & 

Aufhängung, Bremse, Antrieb, Radbefestigung sowie Gummi-Metall-Teile (NVH) 

sichtbar zu machen und Werkstätten sowie Handelspartnern einen klaren Mehrwert 

zu bieten. 

 

Mit mehr als 28.000 Artikeln für Pkw, leichte Nutzfahrzeuge und Nutzfahrzeuge 

verfügt febi über eines der umfassendsten Ersatzteilprogramme für Reparaturen im 

fahrwerksnahen Umfeld des Independent Aftermarket. 

 

Der Hintergrund: In der täglichen Werkstattpraxis betreffen Reparaturen häufig 

mehrere miteinander verbundene Komponenten. Was als Austausch eines einzelnen 

Bauteils beginnt, erfordert oftmals weitere Teile aus unterschiedlichen 

Produktgruppen. Für Werkstätten und Großhändler bedeutet dies zusätzlichen 

Beschaffungsaufwand, höhere Komplexität und die Koordination verschiedener 

Lieferanten. 
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„Werkstätten und Handelspartner suchen heute keine isolierten Produkte, sondern 

Lösungen, die ihren Arbeitsalltag vereinfachen“, erklärt Philipp Hess, Global Sales 

Director der bilstein group. „Mit ‚All Around the Wheel‘ machen wir sichtbar, was febi 

bereits heute bietet: ein umfassendes Portfolio relevanter Produktgruppen aus einer 

Hand – in OE-Matching-Qualität, mit technischer Expertise und weltweiter 

Verfügbarkeit.“ 

 

Die Kampagne bündelt die relevanten Produktgruppen von febi unter einem 

gemeinsamen Nutzenversprechen: eine umfassende Lösung für zahlreiche 

Reparaturszenarien im Bereich Fahrwerk, Lenkung, Bremse und Antrieb. Damit 

orientiert sich die Initiative konsequent an den Anforderungen der wichtigsten 

Zielgruppen von febi. 

 

Werkstätten profitieren von einem breiten Angebot passender Komponenten für 

komplexe Reparaturen, kombiniert mit technischer Unterstützung und einer hohen 

Teileverfügbarkeit. Für Handelspartner schafft das umfangreiche Sortiment neue 

Möglichkeiten für eine strukturierte Sortimentsgestaltung und unterstützt dabei, 

Kunden umfassende Lösungen einer starken Marke anzubieten. 

 

„All Around the Wheel“ ist als langfristige strategische Plattform angelegt und wird in 

den kommenden Jahren schrittweise weiterentwickelt. Die Kampagne folgt dabei 

einer klaren Zwei-Phasen-Strategie: Während zunächst das Konzept und die 

Produktkompetenz von febi im Mittelpunkt stehen, wird die zweite Phase die 

Botschaft emotional aufladen und die Markenstärke von febi erlebbar machen. 

 

Ein besonderer Höhepunkt wird der Auftritt auf der Automechanika Frankfurt im 

September sein, wo „All Around the Wheel“ einem internationalen Fachpublikum 

vorgestellt und erstmals als ganzheitliches Markenerlebnis präsentiert wird. 
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Die kreative Leitidee der Kampagne basiert auf dem Konzept „Symphony Around the 

Wheel“, das im Rahmen eines internationalen Ideenwettbewerbs innerhalb der 

bilstein group entstand und anschließend durch den Fachbereich Group Brand & 

Marketing weiterentwickelt wurde. 

 

Mit „All Around the Wheel“ unterstreicht febi seinen Anspruch, Werkstätten und 

Handelspartnern weltweit eine der umfassendsten Lösungen für fahrwerksnahe 

Reparaturen aus einer Hand bereitzustellen. 

 

 

Hintergrund: 

Unter dem Dach der bilstein group vereint Ferdinand Bilstein die bekannten 

Produktmarken febi, SWAG und Blue Print. Insgesamt bietet die bilstein group mehr 

als 90.000 verschiedene technische Verschleißteile für die professionelle 

Fahrzeugreparatur. Die international agierende Unternehmensgruppe liefert ihre 

Produkte in über 170 Länder. Mehr Informationen finden Sie auf 

www.bilsteingroup.com.  

_______________________ 
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